
• 85年  慶大在学中 テレビ東京報道局アルバイト 

• 86年  JCTVで制作、編成、マルチメディアなど

• 00年  AOLジャパンでコンテンツ企画

• 01年  プラットイーズ(放送専業コンサルティング会社)

• 08年  独立してフリー

略歴

デジタルメディアコンサルタント
デジタルサイネージコンソーシアム 常務理事
総務省 デジタルサイネージユーザーズフォーラム主査
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2005年5月から日経IT PLUSにて「テレビの未来」 
(2010年4月日経電子版有料化により終了)
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日経ニューメディア
2011年11月14日号
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墓石サイネージ
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中
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仙台駅前
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仙台駅前
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静岡駅前
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札幌
地下歩行大空間
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金沢駅
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墓石サイネージは無残な姿を人目に晒す

目先の利益に溺れた
墓石サイネージは結果的に市場を萎縮させる
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デジタルサイネージは
「街に飛び出すインターネット」
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デジタルサイネージは
「ロケーションに最適化された

インターネット」
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メディア特性

時間の特定 場所の特定

テレビ ○ ×
看板・ポスター × ○
デジタル
サイネージ ○ ○
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時間 X 場所 ＝ 状況
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JR東日本
トレインビジョン
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マルチスクリーンによる
映像コミュニケーションの変革
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スマートフォン

タブレット
PC Web

スマートTV

CATV-STB
IPTV-STB

CMS

デジタルサイネージ

マルチスクリーン映像コミュニケーション

回遊

回遊

GPS

GPS

家庭
室内

家以外

モバイル

スティックSTB
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これはすでに技術の話ではなく
マーケティングとビジネスの話
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生活者

生活者

購入者

購入者移動者

ここにデジタルサイネージや
LBSやスマホが機能できる
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・時間X場所＝状況に応じて様々なスクリーン
（デバイス）を選択してマーケティングが行われる　
　ようになる。
・各スクリーンごとに最適化したコンテンツを配信
　できるようなコミュニケーションを設計する必要が
　ある。
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eguchi@gol.com

ご質問は
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